aecondo rapporto sull innovazione

della provincia di Forli-Cesena

Tiziano Alessandrini

Presidente Camera di Commercio Forli-Cesena
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Inovazione

“’identita di un imprenditore e
strettamente collegata all'agire
innovativo e cessa quando tale forma di
agire si esaurisce”

Schumpeter “Teoria dello sviluppo economico” (1912)
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Ubiettivo e ofrumenti

W
N 3

Posizionare il sistema economico locale
rispetto al Tema dell’lInnovazione
attraverso:

* European Innovation Scoreboard

e (Osservatorio Innovazione Unioncamere Emilia
Romagna

* SIMET

20/11/2009 ) . L’ARTE di INNOVARE W Camera di Commercio
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della provincia di Forli-Cesena I 20 Neverrtre 2000 - Gand Hte Tome & Cstrocaro
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Jrumenti - Eurapean Innovation Jcoreboard

* Nasce su iniziativa della Commissione Europea nel 2000
nell’ambito della strategia di Lisbona

* Prevede il monitoraggio degli stati membri UE27 e delle
principali potenze industriali
* Include un ventaglio di 29 indicatori che misurano gli aspetti

piu rilevanti per la descrizione analitica dell’innovazione e per
effettuare un benchmark tra i Paesi UE27

20/11/2009
Secondo rapporto sull’Innovazione
della provincia di Forli-Cesena

L’ARTE di INNOVARE W g Camera di Commercio
LA CULTURA DELLINNOVAZIONE 2009 ‘I Forli-Cesena
\\ 20 Noverrbre 2009 - Grand Hotel Terme di Castrocaro
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Jtrumenti — Usservatorio Innovazione

e Attivato nel 2006 da Unioncamere Emilia Romagna

* Raccoglie annualmente centinaia di interviste presso le
imprese della regione (oltre 1900 nella campagna condotta
tra sett. - ott. 2009 di cui 302 della provincia di Forli — Cesena)

* Permette la contestualizzazione territoriale dell’'andamento
dei processi di innovazione

20/11/2009 , . L’ARTE di INNOVARE Wlg=  Camera di Commercio
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Jrumenti — IMET

e Sistema di Data warehouse attivato nel 2004 dalla
Camera di Commercio di Forli-Cesena

* Integra un insieme di banche dati relative ad un

sistema eterogeneo di fenomeni relativi ad economia
e territorio

* Permette analisi e comparazione mediante indicatori
sintetici nati dalla fusione delle singole banche dati

20/11/2009

: . L’ARTE di INNOVARE W= Camera di Commercio
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Jtrumenti: Le fonfi dafi

* UFFICIO STUDI, CCIAA FORLI’-CESENA: * TAGLIACARNE:

» Demografia online » Serie storica del prodotto interno lordo
*|STAT: » Osservatorio del credito

» Demolstat * UFFICIO SCOLASTICO PROVINCIALE DI

» Coeweb FORLI’-CESENA:

> Serie storica del prodotto interno lordo » Database diplomati

regionale *BANCA D’ITALIA:
*STOCKVIEW INFOCAMERE » Dati sul credito
*MIUR * UNIONCAMERE EMILIA-ROMAGNA:

» Database laureati » Indagine dell’Osservatorio Innovazione
« UNIONCAMERE NAZIONALE: 2008 e 2009

v Giornata dell’economia: » Osservatorio del credito

» Dati sulla proprieta intellettuale
» Dati sulla formazione continua
*ECOCERVED:
» Muda - Banca dati rifiuti
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Secondo rapporto sull’Innovazione
della provincia di Forli-Cesena

L’ARTE di INNOVARE W Camera di Commercio
LA CULTURA DELL'INNOVAZIONE 2009 ‘fl Forli-Cesena

20 Noverrbre 2009 - Gand Hotel Terme di Castrocaro
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Puntare sulligh-Tech

Imprese attive per eta media - 2008 . . s
Le aziende high-tech sono piu

u longeve.
16
Cio suggerisce I'aumento del
s 15 arFoii-Cesena  |jyal]lo tecnologico medio
< B Emilia-Romagna . . .
© 14 mitalia delle imprese come obiettivo
. per lo sviluppo del territorio.
300
12
Totale imprese  Manifatturiero  Manifatture ad  Manifatture ad 280
alta intensita di alta e medio-alta
ricerca e sviluppo  tecnologia 260 _______\—_/AV_
Ciononostante tale settore non e 240
in aumento né in numero, né in > 520
dimensione (260 nel 2000 come -
nel 2008) 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
20/11/2009
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| capirale umano

Laureati in facolta scientifiche ed umanistiche in
rapporto alla popolazione

Serie storica: 2002-2007
Valore anno 2007: 55,57 laureati ogni
1.000 persone

Il capitale umano del
o territorio segna indicatori
Serie storica: 2002-2007 ' ' ] ] ] .
Lo oo 207 so.20taureatioent—— mjgliori della media UE27

Valore anno 2008: 40,29 laureati ogni
1.000 persone

UE27

20/11/2009 L’ARTE di INNOVARE ‘ W= Camera di Commercio
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della provincia di Forli-Cesena 20 Neverrbr 2000 - Gand e Torre f Costrocar
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| capirale umano /2

Ostacoliall'Innovazione

Difficolta nel reperire
personale qualificato

Le imprese dell’Osservatorio
Innovazione dichiarano la difficolta
nel reperire personale qualificato
come il primo ostacolo ai processi di
innovazione

Elevato rischio percepito

Difficolta strategiche di mercato

Difficolta nel reperire finanziamenti

|

20 40 60

o

Si pone una questione di traduzione in effettivita del
capitale umano disponibile
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Secondo rapporto sull’Innovazione
della provincia di Forli-Cesena

L’ARTE di INNOVARE W g Camera di Commercio
LA CULTURA DELLINNOVAZIONE 2009 ‘I Forli-Cesena
20 Noverrbre 2009 - Grand Hotel Terme di Castrocaro
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Imprenditorialita

Anno 2008 - Forli-Cesena
Composizione della classe imprenditoriale per fascie d’eta

W <=29anni
m da 30 a 49 anni
mda50a69

m>=70 anni

Difficolta dei giovani / 3440

di creare impresa

20/11/2009 L’ARTE di INNOVARE ‘ W= Camera di Commercio
N
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Secondo rapporto sulllnnovazione LA CULTURA DELLINNOVAZIONE 2009 I Forli-Cesena
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L0 percezione del rischio

Ostacoli all'innovazione percepiti dalle aziende

Tra i fattori percepiti
B o octacolo
all'innovazione, e

significativo il dato

Difficolta nel reperire 45,6 % 38,0%
personale qualificato

Rischio percepito 45,8%

troppo elevato

Difficolta strategiche di 34 0% 38,6% . .

mercato relativo alla percezione
Difficolta nel reperirei 33 6%, 39,7% o . e e

finanziamenti del rischio di impresa

Cio potrebbe costituire una chiave di lettura della scarsa
propensione dei giovani all'imprenditoria

FONDAZIONE
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della provincia di Forli-Cesena

L’ARTE di INNOVARE W Camera di Commercio
LA CULTURA DELLINNOVAZIONE 2009 ‘l ( Forli-Cesena ;
\ 20 Novermbre 2009 - Gand Hotel Terme di Castrocaro




Indice Medio di Innovazione

Definizione indice medio di innovazione (IMl)
Indice (compreso tra 1 e 4) che esprime la quantita di investimenti in innovazione
sul fatturato dell’impresa (considerato significativo se maggiore di 2)

I T

Rischio Percepito Troppo Elevato Le aziende che

maggiormente dichiarano di

Per niente 35,1 32,5 ) . .
percepire un rischio troppo
Poco 52,6 49,2 elevato sono caratterizzate
Abbastanza 36,8 37,6 da un indice IMI nettamente

Molto 29,8 piu basso della media.

20/11/2009
Secondo rapporto sull’Innovazione
della provincia di Forli-Cesena

L’ARTE di INNOVARE W Camera di Commercio
LA CULTURA DELLINNOVAZIONE 2009 ‘l Forli-Cesena
\\ 20 Noverrbre 2009 - Grand Hotel Terme di Castrocaro
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Imprenditorialita

Si assiste ad un
costante incremento
della una classe
imprenditoriale —
straniera

I I I I
2000 2001 2002 2003 2004 2003 2006 2007 2008

Il trend puo essere letto positivamente, se correlato al tema
della coesione sociale. Occorre tuttavia tenere presente il
fenomeno non trascurabile delle “false imprese”

20/11/2009
Secondo rapporto sull’Innovazione
della provincia di Forli-Cesena

L’ARTE di INNOVARE W Camera di Commercio
LA CULTURA DELLINNOVAZIONE 2009 ‘l ( Forli-Cesena ;
\ 20 Novermbre 2009 - Gand Hotel Terme di Castrocaro
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44,25

I S S S N N S S S SN S
42,65 — T T I T T T T T T T T T
1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Forli-Cesena
Eta media della popolazione

20/11/2009

L'innalzamento
dell’eta media della
popolazione pone
problematiche da
governare e nuove
opportunita
imprenditoriali
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Inovazione ed export hi-fech

14,00 B,55

16,00 B, 15 11,35
Forli-Cesena Emilia-Romagna
Serie storica: 2000-2008 Serie storica: 2000-2008
Valore anno 2008 Valore anno 2008
3,65% export totali 10,57% export totali

| valori relativi all’incidenza per I'export high-tech
della provincia al minimo storico

20/11/2009
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Proprierd intelleftuale

Forli-Cesena

Serie storica: 2002-2007
Valore anno 2007:
82,24 per milione

Marchi e brevetti: migliorato il
Emilia Romagna posizionamento rispetto

Serie storica: 2002-2007
Valore anno 2007:

168,89 per milione a”'EUI'Opean InnOVGtiOn
Scoreboard

153,00

UE 27

Serie storica: 2006-2008
Valore anno 2008:
105,70 per milione

20/11/2009
Secondo rapporto sull’Innovazione
della provincia di Forli-Cesena

LA CULTURA DELLINNOVAZIONE 2009
20 Noverrbre 2009 - Gand Hotel Terme di Castrocaro

L’ARTE di INNOVARE wWg::  Camera di Commercio
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Inovazione e riduzione dei cost

% imprese che hanno introdotto
innovazione con effetti importanti su

30
25 . [ ] [ ]
Le aziende intendono i processi
20 o e o
di innovazione anche come
157 importante strumento per la
M Forli-C o . o .
10 O riduzione dei costi
B Emilia Romagna
5 _
0 _

costi di lavoro costi di materiali
ed energia

20/11/2009 L’ARTE di INNOVARE W= Camera di Commercio
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Secondo rapporto sull’lnnovazione L7 CULTURA DELUTNNOVAZIONE 2999 \I Forli-Cesena
della provincia di Forli-Cesena 20 Neverrbr 2000 - Gand e Torre f Costrocar
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Fattori competitivi per il fufurg
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Le principali aree di innovazione per il futuro sono relative a
materiali, energia, informatica e ambiente

20/11/2009
Secondo rapporto sull’Innovazione
della provincia di Forli-Cesena

L’ARTE di INNOVARE wWg::  Camera di Commercio

LA CULTURA DELL'INNOVAZIONE 2009 g I Forli-Cesena
20 Novermbre 2009 - Grand Hotel Terme di Castrocaro
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Prestiti alle imprese

Impieghi bancari al settore privato _ _ ]
rispetto al PIL Si evidenzia uno stretto

legame tra il sistema di
credito e le imprese del

Forli-Cesena Emilia Romagna te rrlto rio:
Serie storica: 2004-2007 Serie storica: 2004-2007 . . .
Valore anno 2007: 255% PIL Valore anno 2007: 242% PIL Ilmlte O Va ntagglo?

Il contestuale calo dei depositi (-11% dicembre 2008 su dicembre
2007) evidenziato nel Rapporto dell’Osservatorio sul Credito Emilia
Romagna orienta l'interpretazione del fenomeno verso una
situazione di crisi di liquidita

20/11/2009 ' _ L’ARTE di INNOVARE W= Camera di Commercio
Secondo rapporto sull’Innovazione Y

L . LA CULTURA DELLINNOVAZIONE 2009 l Forli-Cesena
della provincia di Forli-Cesena 20 Novertro 2008 - Gare Hool Tormo df Castrocara
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% Imprese che hanno introdotto un

nuovo prodotto o processo Tuttavia |e im prese dEl

28 territorio mostrano un

33 maggiore dinamismo
10 rispetto alla
0

innovazione di

&L @ N Bk .
& &Y prodotto e di processo
NS
QOK \‘\’b
<&
DATI DATI
OSSERVATORIO EIS 2008

2009 ‘
20/11/2009 , . L’ARTE di INNOVARE Wg=  Camera di Commercio
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fiduzioni delle previsioni di ivestimento - ,_;

W
"\.

- 2009 zoos 2009 2008

Sviluppo di nuovi

prodotti
Miglioramento dei
processi di vendita e 33,2 53,6 36,4 48,2
distribuzione
Reingegnerizzazione
dei processi di 22,7 34,6 23,7 28,1

produzione

Tutte le voci della previsione di investimento delle imprese
della provincia nei diversi fattori competitivi evidenziano una
brusca riduzione del dato 2009 sul 2008

20/11/2009
Secondo rapporto sull’Innovazione
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impatto della crisi sullnovazione

Innovazione Previsioni di

|mple\8h' T Dep}osm N2 nell'ultimo triennio investimento

\

PROPENSIONE ALL'INNOVAZIONE
“RAFFREDDATA” DALLA CRISI

CRISI DI LIQUIDITA’

\

Si evidenzia un difficile periodo transitorio per le
imprese che hanno innovato subito prima della crisi

20/11/2009 . .
/11/ , . L’ARTE di INNOVARE =.=.=.'~.a Camera di Commercio
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della provincia di Forli-Cesena 0 Neverrbr 200 - Gand e Tome  Costocars
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Per le imprese che hanno innovato prima
della crisi si puo affermare che:

'aspetto positivo e che Il problema consiste nel
mediamente hanno riuscire a sostenere la ripresa
comunque in corso degli investimenti in

innovazioni che potranno innovazione in un’ottica di
essere sfruttate nella fase di mantenimento della capacita
ripresa competitiva nel medio-lungo
periodo
20/11/2009 //J

Secondo rapporto sull’Innovazione
della provincia di Forli-Cesena
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GRAZIE PER UATTENZIONE
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