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________ Campione Stratificazione per 53

Universo 27.000 imprese e provincia
>500k euro fatturato

HKIS 260
: Oltre 2.000

imprese
\ |
' Mech 753 o7
Creative 293 " 4 335 in romagna
3 ' Distribuzione percentuale del campione per area S3 nelle province

di Forli-Cesena e Rimini. Valori percentuali.

Forli- Romagna
Cesena
22 13 19

Agroalimentare

BUlld 748 Health (142) Industria della salute e del benessere 7 9 8
Industrie culturali e creative 12 14 13
Meccatronica e motoristica 26 17 22
Servizi ad alta intensita di conoscenza 9 13 11
Questionario strutturato (CAWI
+ CATl) Sistema edilizia e costruzioni 24 33 27
Dati bilancio Totale complessivo 100 100 100

Dati export
Dati IDE
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Profili

* Il =@mpiones include un 2% di imge=<e che non formendo un' sutova lutssone del
proprio profilo tecnologico non pud essere classifcato in uno dei qusttro profil

Indicatori chiave Romagna Valori
Valere tatale della preduzione, 2016 (eurel ' 11mid
Valore lolale delia produziene per impresa, 2016 (eursl 18 milioni
LEADER Valore produzisne su Isiale eampiene Romagna, 2016 57%,
(emral |
¥alore asginnie per tipendenie [egro] G171 mila
24% sul totale — |
! Addetii medi a9
“m"es_e del (keia di imprese con export supenore al 50% del ' 1%
campione ik S —
Distribuzione delle imprese leader per provincia. Valori Imprese leader per indice di “e mia dei
assoluti servizi™*. Medie provinciali

27 150 0. 75209 0,79459
Specializzarione relativa delle leader in Romagna. Distribuzione percentuale delle imprese Leader rispetto
alle aree di Specializzazione intelligente [53)
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Profili te

Indicateri chiaue Valon
Walore 10tale delia produzione, 2016 [euro) 293 min
Walore totale delia produziene, 2016 [eurol 3,6 milioni
¥aiore produzione su tolale campione 18%
Remasra, 2016 (emrol |
Valore asyiunio per dipendenie [eurol 432 mila
Rddeiti medi ' 46
Quota di imprese con export superiore al 50% | 3%
del Iafiurate 20106
Distribuzione delle imprese pro-attive per Imprese leader per indice di “economia dei
provincia. Valori assoluti servizi™®. Medie provinciali

PROATTIVE

28% sul totale

1z 50

0.7z4z28 0.78854

Specializrazione relativa delle Pro-attive in Romagna. Distribuzione percentuale delle imprese P
attive rispetto alle aree di Specializzazione intelligente [S3)

Forli-Cesena Rimini
aAgroslimentare | IIEG Agmalimentzre I
indiesiris delia salute & daf Industrie culturali &
I : | ——
bansmers creative
mndustria dadia smiute e dal
Sistema edifizia e costnuzioni  [NIENEGEG e
Sistermna edilizia 2
Industrie cufturali & creative S
Servizi zd alta intensita di Meccatromnica e  E—
R = mMotodstica
" . Serviziad alta intensita di
| —
Mectatronica emotoristica I CONOSOan

[=]

0 20 30 40 50

=]

pii] i} 30 =0



Profili

Indicateri chiave Valori
Waleore inlale della produriose, 2016 fearsl 2._3 “ﬂ“
Walere della predurione per impresa, 2016 [earel 6 milioni
Ualore produriene su latale campione Romagna, 0%
20ri6 [emral
Valore ansiunin per dipendentie (ewral 53 mila

Nifethi med 31
Queta di imprese con exporl superiore al 50% del 30

fatturato 2016

Distribuzione delle imprese adattive per Imprese leader per indice di "economia dei
provincia. Valori assoluti servizi"®. Medie provinciali

ADATTIVE

11% sul totale
imprese del
campione
[ I
16 135

specializzazione relativa delle Adattive in Romagna. Distribuzione percentuale deile imprese
Adattive rispetto alle aree di Specializzarione intelligente [53)

Forli-Cesena Rimini
servizi ad alta intensita di L .
- Industrie culturali e
sl el =
indistria geils safute = del
benemens _ ESisternz edilizia &
costruzioni -
agoalimentzre |G
. I
kol
sistama edifen e comnoion [ m =
meccamonica e motoristics agosimentsr= |
industrie culturah = creative - | s e e e
22
0 5 1 15 o 5

0 5 ‘1 15 H 25



Profili

Indicatori chiave Valeri
Walore totale delia produzione, 2016 feuro] 372 min
Valore della prodizione per impresa, 2016 3.6 milioni
feuro!
Walore produzione sa iolale campione 1%
romayna. 2016 iesrol .
Ualere aggiunie per dinendente [euro) 49 mila
Rddetii medi ' 20
Quota di imprese con export superiore al 50% 1%
ilel fatiuraio 2016
TARD IVE Distribuzione delle imprese tardive per provincia. Imprese leader per indice di “economia dei
31% s“I tulale Valon assoluti servizi™’. Medie provinciali
imprese del
campione

-

0.62270 0,67429

Specializzazione relativa delle Tardive in Romagna. Distribuzione percentuale delle imprese Tardive
rispetto alle aree di Specializzazione intelligente (53)
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Differenza in punti percentuali tra specializzazione tecnologica province Romagna e
regione per area S3.

Sistema edilizia e costruzioni -7

Servizi ad alta intensita di conoscenza y - - ‘10 % 12
~
Meccatronica e motoristica P S 0 3
( -17

Industrie culturali e creative o

Industria della salute e del benessere

Agroalimentare 2 -- 5

MW tardive M adattive M proattive M leader

20



Variabili determinanti per il profilo di innovazione e il modello di business
Modello di comportamento sull’innovazione (Innovation Behaviour index).

Fattori che permettono un passaggio da
tardive a profili piu elevati
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KPI Forli-Cesena moaia

dellfindice di

L “gervitizzazi
e SEIVUNEZAZ.  qardive  Adattive  Proattive  Leader
imprese one* —
Primario 3 0.33 ( 058 \ o014 0.14 0.17
icoltura, silvicoltura e pesca 3 0.32 N5 s 0.14 0.14 0.17
pe
Manifattura 59 0.58 0.26 0.14 0.29 0.31

Altre attivitad manifatturiere, riparazione ed installazione di macchine ed

apparecchiature 5 0.60 - 0.05

0.31

Fabbricazione di apparecchi elettrici 4 0.50 0.25 0.14 ~N027
Fabbricazione di articoli in gomma e materie plastiche, altri prodotti della
lavarazione di minerali non metalliferi 2 0.50
Fabbricazione di computer, apparecchi elettronici e ottici 2 0.50
Fabbricazione di macchinari ed apparecchin,c.a. 5 0.80 0.11 0.20
Fabbricazione di metalli di base e lavorazione di prodotti in metallo, esclusi
macchine e impianti 21 0.52 0.30 0.18 0.28 0.25
Fabbricazione di mezzi di trasporto 4 0.50 0.27 0.13 0.27 0.23
Fabbricazione di sostanze e prodotti chimici 4 0.15 0.31 0.32
Industria del legno, della carta e stampa 2 0.12 -ﬁ
Industrie alimentari, delle bevande e del tabacco [ 0.08 0.25
Industrie tessili, abbigliamento, pelli e accessori 4 013 0.27 0.28
. Media
) delPindice di
N. “servitizzazi N ) )
=r e e R "““““‘"'“"“"““““““““"‘ Tardive  Adattive Proattive Leader
Primario 1 ( 0.8 0.36 0.16
Agricoltura, silvicoltura e pesca 1 ~o018~ 0.36 0.16
Manifattura 38 0.66 0.27 0.14 0.27 0.32
Altre attivitd manifatturiere, riparazione ed installazione di macchine ed
apparecchiature 5 0.60 0.29 0.14 0.20 0.28
Fabbricazione di apparecchi elettrici 2 0.50 0.16 0.12 0.37 0.35
Fabbricazione di articoli in gomma e materie plastiche, altri prodotti della
lavorazione di minerali non metalliferi 2 0.41
Fabbricazione di computer, apparecchi elettronici e ottici 1 0.43
Fabbricazione di macchinari ed apparecchi n.c.a. 5 0.33
Fabbricazione di metalli di base e lavorazione di prodotti in metallo, esclusi
macchine e impianti 11 0.55 0.29 0.17 0.28 0.26
Fabbricazione di sostanze e prodotti chimici 0.50 0.24 0.20 0.24 0.32

15 [Toms om

2
Industria del legno, della carta e stampa 4
Industrie alimentari, delle bevande e del tabacco 3 0.11 0.25 048 N\
3 0.10 0.25 _

-

Industrie tessili, abbigliamento, pelli e accessori
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Industria della salute Industrie culturali e Meccatronica e Servizi ad alta Sistema edilizia e
e del benessere creative motoristica intensita di costruzioni
conoscenza

B Forli-Cesena HERimini M Romagna M Emilia-Romagna

12 12 12
“\ “\ “\ 9

Totale complessivo




Quota di aziende che ha introdotto innovazioni incrementali, innovazioni per I'azienda, o innovazioni significative
per il mercato

80
71
70 68
65 65
60
51
>0 47
44
42 42
41
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20
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0

Forli-Cesena Rimini Romagna Emilia-Romagna

B incrementali B nuovi prodotti o processi per l'azienda W significative per il mercato



Fattori che favoriscono I'innovazione. Percentuale sulle aziende del
campione per area territoriale

- -~

~

~ o ~fornltorl

\
\
\
\
\
\

—
—

ricorso a consulenti

fiere, convegni, stampa specializzata, studi di mercato

addetti R&S interni

appartenenza a gruppo aziendale

appartenenza a reti d'impresa

eventi per condivisione dee innovative

collaborazioni con Universita, centri R&S o tecnopoli, incubatori
iniziative da parte di soggetti pubblici

acquisizione di startup innovative

hackathon

acceleratori aziendali di startup
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“indice di servitizzazione”
 La prossimita cognitiva: ovvero la capacita di co-progettare con i
clienti
 La digitalizzazione della supply-chain: ovvero la presenza di sistemi e

tecnologie per il monitoraggio digitale delle fasi della supply-chain
 La flessibilita innovativa: ovvero la capacita di disporre di un clima
organizzativo favorevole all’innovazione
 La prossimita user-producer: ovvero avere il cliente come canale
principale di input per Pinnovazione

Quota imprese per area S3 con elevata propensione a i servizi su base dell'indice di “servitizzazione” (0-100 )

Agroalimentare 53% 61% 57% 50%

Servizi ad alto contenuto di conoscenza 67% 44% 56% 64%
Sistema edilizia e costruzioni 58% 32% 45% 49%
Industrie culturali e creative 59% 40% 50% 61%
Industrie della cultura e creativita 50% 69% 60% 58%
Meccatronica 55% 61% 58% 64%




TECNOLOGIE

Presenza di tecnologie nei prodotti delle aziende di Rimini.

% di imprese che dichiarano elementi tecnologici (presenti e/o considerati “chiave”)
Industria Servizi ad
della salute : Meccatronica alta intensita
e del t::::;g;e e motoristica di
benessere CONO3CEeEnga

Indusgtrie Sistema
edilizia e

costruzioni

Agroalimentare

robot collaborativi

realtd aumentata

simulazioni avanzate

applicazioni di intelligenza artificiale

condivisione dati nei processi aziendali

condivisione dati nella filiera

sistema IOT/CPS

analisi big data

utilizzo cloud computing

cyber security

Presenza di tecnologie nei prodotti delle aziende di Forli-Cesena.
% di imprese che dichiarano elementi tecnologici (presenti e/o considerati “chiave»)

Servizi ad
Meccatronica  alta intensita
e motoristica di
CONOSCENZa

Industria .y ctrie

Agroalimentare % culturali e
creative

Sistema
edilizia e
costruzioni

robot collaborativi

realta aumentata

simulazioni avanzate

applicazioni di intelligenza artificiale

condivisione dati nei processi aziendali

condivisione dati nella filiera

sistemna IOT/CPS

analisi big data

utilizzo cloud computing

cyber security
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Impatto positivo atteso dalla circolar

Indicatore di

o Eco-efficacia

Analisi del Ciclo di Vita, ecodesign

Riutilizzabilita e rigenerabillita del
prodotto finale

Utilizzo di materie prime
secondarie e sottoprodotti

Il 21% delle imprese adotta
soluzioni avanzate di «eco-
efficacia»

Riciclabilita dei
diimaterie prime sostenibili
Sharing Economy

Durabilita e riparabilita del
prodotto finale

lar economy

materiali, utilizzo

Etichette, certificazioni ambientali

Riduzione degli imballaggi

Riduzione dei rifiuti

Riduzione dei consumi

Eco-efficienza

—»
»

Soluzioni prevalenti in Emilia-Romagna



Indicatore di circular

economy

Strategie di circular economy di Forli-Cesena. Somma tra elemento chiave e elemento
presente. Quota sul totale imprese della rispettiva specializzazione S3. Valori percentuali su
risposte complessive

Sharing Economy -

Analisi del Ciclo di Vita LCA , ecodesign & ()

Riutilizzabilita e rigenerabillita del prodotto finale 2 11
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Etichette, certificazioni ambientali, rispetto dei Criteri Ambientali

36 6
minimi negli appalti pubblici
Durabilita e riparabilita del prodotto finale 25 11
Riciclabilita dei materiali, utilizzo di materie prime sostenibili 43 11
Riduzione degli imballaggi 43 28
_ — - — - — - _— — oy — - -
= Riduzione dei rifiuti 59 3 ~
-~ ~
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\ . . . . /
~ Siguzione dei consurni - | T B
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B Agroalimentare M Industria della salute e del benessere m Industrie culturali e creative

B Meccatronica e motoristica M Servizi ad alta intensita di conoscenza ™ Sistema edilizia e costruzioni



Indicatore di circular

economy

Strategie di circular economy di Rimini. Somma tra elemento chiave e elemento presente.
Quota sul totale imprese della rispettiva specializzazione S3. Valori percentuali su risposte complessive

Sharing Economy _

Analisi del Ciclo di Vita LCA, ecodesign
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Riutilizzabilita e rigenerabillita del prodotto finale _

- -
Utilizzo di materie prime secondarie e sottoprodotti _

Etichette, certificazioni ambientali, rispetto dei Criteri Ambientali
minimi negli appalti pubblici

Durabilita e riparabilita del prodotto finale i 6
Riciclabilita dei materiali, utilizzo di materie prime sostenibili 22 6
Riduzione degli imballaggi a 11
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MW Agroalimentare M Industria della salute e del benessere M Industrie culturali e creative

B Meccatronica e motoristica M Servizi ad alta intensita di conoscenza m Sistema edilizia e costruzioni



_ _

O Esistenza di profili tecnologici e di innovazione differenziati
esigono azioni differenziate

U La prevalenza di un «market pull» deve suggerire una
interlocuzione sia con i team di R&D che con i servizi
commerciali delle imprese

U ...a livello di politiche regionali il tema della domanda potrebbe
suggerire una spinta sul tema degli appalti precompetitivi..........

U Lofferta di tecnologia (convogliata ad esempio dalla rete AT)
dovrebbe considerare anche la centralita del design e della
servitizzazione per garantire la nuova frontiera di «circolarita»
e «interoperabilita» dei prodotti/servizi

O I clust-ER potrebbero rappresentare i laboratori per un
upgrading sul lato dell’integrazione avanzata prodotto/servizio e
digitalizzazione

0 Esigenza di una piu capillare azione di cultura dell’innovazione
+ open innovation (Tecnopoli come «value shops»?)



